OBJECTIUS | METODOLOGIA

» Obtenir la informacié necessaria per poder identificar la situacié
actual de les empreses estrangeres a Barcelona i els elements
que aquestes valoren a I’hora d’establir-se o localitzar noves
activitats a Barcelona, com també el seu nivell de satisfaccio
actual i les seves perspectives de futur.
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REFLEXIONS FINALS

¢ Darea de Barcelona continua sent un pol d’atraccié d’inversions a nivell europeu i sovint les empreses ja establertes
fan una aposta estrategica realitzant noves inversions amb I'objectiu que les seves filials evolucionin cap a activitats
de més valor afegit. La principal ra6 és Palt nivell de satisfacci6 de les empreses que ja operen al’area de Barcelona.

¢ Barcelona compta amb una destacada preséncia d’empreses de determinats paisos com Japo, Alemanya,
Franca i Estats Units.

* Darea de Barcelona és un desti de referéncia per captar activitats de serveis d’elevada especialitzacié
com els centres de serveis d’administracio, finances o marketing entre d’altres. Aquests centres lideren
els processos actuals de transformaci6 de les empreses cap a estructures en xarxa amb unitats autonomes
en diferents territoris.

* Les empreses estrangeres localitzades a Parea de Barcelona tenen un important rol a ’hora de

realitzar propostes per captar inversions vinculades a noves linies de negoci i serveis, essent el
paper de les filials clau per aconseguir atreure noves inversions del grup al que pertanyen.

¢ Eldesenvolupament i aplicaci6 de politiques puibliques de suport a les empreses, s’identifica
com Pelement clau per les empreses estrangeres que operen a ’area de Barcelona. Les

administracions publiques tenen un paper determinant a ’hora de mantenir un entorn
competitiu per les empreses.

* D’elevada qualitat de vida i la percepci6 de Parea de Barcelona com un entorn creatiu
i cosmopolita es valoren com a punts forts per retenir i atreure talent i coneixement.
Mostra d'aixo és la tendéncia que dltimament s'esta comengant a detectar

d'emprenedors internacionals que escullen Barcelona per una nova activitat

economica.

* Sector de Promocié Economica
Ajuntament de Barcelona
www.bcn.es/barcelonanegocis
9340274 78

* CIDEM - Centre d’Innovaci6 i Desenvolupament Empresarial
Agencia Catalana d’Inversions

www.cidem.com www.catalonia.com

93 476 72 91

* Deloitte
www.deloitte.es

93 280 40 40
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Dins el marc de la nova Uni6é Europea ampliada, les ciutats i les regions
son els territoris que actuen com a centres d’intercanvi, d’innovacio i
de coneixement.

Barcelona i el seu entorn, amb 4,3 milions d’habitants, constitueix una
de les metropolis economiques europees més importants, que aspira
a captar les millors empreses, pero també els millors professionals, que
son els que creen riquesa i milloren la productivitat de les empreses.

Ta nostra ciutat adopta un paper proactiu per potenciar la seva perso-
nalitat i diversitat, fomentar el talent i la creativitat, tenir una oferta
cultural estimulant i enriquir la seva qualitat de vida. Fs una ciutat
oberta i tolerant on es conceben les idees, que no competeix en costos
de produccio, siné en innovacié i creativitat, on es concentren les fases
de més valor afegit en la fabricacié de productes o en la prestacié de

serveis.

Barcelona també esta experimentant una gran
transformacié urbana i millorant la seva
“oferta” com a ciutat.

En els propers anys es posaran al
mercat més de 7 milions de metres
quadrats per a noves activitats
economiques, amb un increment
considerable de I'estoc d’oficines.

Jordi Portabella

Catalunya és un dels motors economics del sud d'Europa i, com a tal,
actualment esta immersa en el procés de transformacié que s'esta
produint en 'estructura economica mundial, basicament deguda a
I'ampliaci6 europea i al procés de globalitzaci6 internacional.

Aquests canvis en l'entorn afecten directament sectors maduts amb un
gran pes en l'economia catalana, com son els d'automocio, electronica
de consum i textil. Les empreses de Catalunya que pertanyen a aquests
tres sectors afronten els grans reptes de mantenir alts nivells de
productivitat, incrementar la flexibilitat i concentrar-se en aquelles fases
del procés productiu que generen més alt valor. Aixi mateix, I'area de
Barcelona i en general tota Catalunya ha de treure profit dels sectors
emergents amb un gran potencial futur, com sén l'energia, les ciéncies

de la salut, la transformaci6 de productes alimentaris,
l'acronautica i els centres de serveis a les em-

preses.

El nivell de desenvolupament social i economic
de Catalunya, al qual han contribuit en bona
mesura les 3.000 empreses estrangeres que
operen a la regio, ja no permet seguir
competint a partir d’uns costos ope-
ratius baixos. Aquest és un procés
coherent amb els avencos en el grau

Josep Maria Rané

Alguns grans projectes urbanistics en marxa estan consolidant

la ciutat com el principal centre metropolita de la Mediterrania
occidental. Destaquen, per la seva envergadura, el Forum Universal

de les Cultures 2004, el 22@bcn, arribada del Tren d’Alta Velocitat,
el Pla Delta —amb I'ampliacié del port i de 'aeroport- i 'ampliacié de
la Fira Internacional.

I’area de Barcelona és un nucli molt important d’atraccié d’inversio
estrangera, especialment en la indtstria

iels serveis avancats. Molts indicadors

economics internacionals ho fan pales,

com el d’un recent estudi de la Cambra

de Comerg de Parfs, que situa I’area

d’influencia de Barcelona com la segona

regié més atractiva per a la inversié

estrangera, només després de Londres;

o un estudi anual de la consultora

britanica Cushman & Wakefield Healey & Baker, que continua situant
Barcelona com la sisena millor ciutat europea per fer negocis.

Aquesta tercera edicié que ara presentem, elaborada conjuntament pel
Sector de Promocié Economica de ’Ajuntament de Barcelona i el
Centre d’Innovacié i Desenvolupament Empresarial (CIDEM) de la
Generalitat de Catalunya, permet continuar comparant amb les edicions
anteriors i visualitzar les tendeéncies. Tot aixo perque Barcelona segueixi
essent la millor destinacié per a les empreses estrangeres.

de desenvolupament economic d'un pafs o regi6. Catalunya s'enfronta
al repte d'aprofitar els avantatges que li ofereix la seva nova situacio,
retenir aquelles empreses ja establertes mitjancant projectes que les
arrelin al territori, i fer tots els esfor¢os per captar nous projectes
d'inversio estratégics i innovadors, intensius en la utilitzacié de recursos
tecnologics 1 en capital huma
qualificat. Catalunya ofereix a les
empreses que facin una aposta de
futur per Catalunya un equilibri
optim entre una infraestructura de
comunicacions d'alt nivell, una
excellent xarxa universitaria i de
recerca, treballadors i treballadores
qualificats, diversitat de proveidors flexibles i una qualitat de vida
envejable.

La major demanda de politiques publiques de suport a I'empresa
expressada per les empreses que han participat en aquest estudi resulta
coherent amb la creaci6 de 1'Agencia Catalana d'Tnversions per part del
Govern de Catalunya per donar suport a les necessitats de les empreses,
tant catalanes com estrangeres, en els seus processos d'inversio.
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Activitats que duen a terme
1 les empreses estrangeres

“Les empreses realitzen de forma
majoritaria activitats de
marqueting-comercial i

distribucioé-logistica”

Proporcio d’empreses que duen a terme les activitats
i/o funcions segluents a I’area de Barcelona
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2 Mercat principal
on les empreses

desenvolupen I'activitat

“Una de cada tres empreses
estrangeres presents a l’area té
com a destinacio principal dels

seus productes o serveis

el mercat europeu o mundial”

Distribucioé en funcié del mercat principal on les
empreses desenvolupen la seva activitat principal
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Volum de facturacio i
capacitat de decisio de la
filial a I’'area de Barcelona

“Un 50% de les empreses
estrangeres realitza propostes de
noves activitats i/o serveis a
localitzar a I’larea de Barcelona”

4 Perspectives de negoci de
les empreses estrangeres

“Un 51% de les empreses estrangeres
identifiquen I'area de Barcelona com un
emplacament de futur per a la ubicacio
de noves activitats i/o serveis,
especialment per a activitats de
marqueting i comercial, | serveis
compartits*

Distribucid de la probabilitat que I’'area de

Barcelona atregui noves activitats i/o funcions
per part de les empreses estrangeres
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Principals ciutats
competidores en els
processos de localitzacio

E Elements de R+D+i E

“En un 90% dels casos les
empreses estrangeres valoren
com a necessaris o molt necessaris
I’existencia de politiques publiques de
suport a les empreses i a la innovacio”

Distribucié de la valoraci6 del grau de necessitat
dels elements seguents
- Aspectes de R+D+i -

“Madrid, Valencia, Bilbao, Paris i
Mila es consideren com les
principals ciutats competidores

Un elevat grau de col'laboracié entre
les universitats i les empreses

L'existéncia de centres
tecnologics especialitzats

Principals ciutats que competeixen
amb Barcelona per atreure la localitzacio
d'activitats i/o funcions de valor afegit

Unes politiques ptbliques de suport
ales empreses i la innovacio
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Percepcio
de Barcelona

“Un 79% de les empreses
estrangeres destaquen Barcelona

per ser cosmopolita i un 75% per
ser creativa i innovadora “

Nivell de satisfaccio de
la decisio d’establir-se

a I’area de Barcelona

“Un 97% de les empreses
estrangeres es mostren satisfetes o
molt satisfetes amb la decisio
d’establir-se a l'area de Barcelona”

Evolucié del nivell de satisfaccio de
la decisi6 d'establir-se a l'area de
Barcelona de les empreses estrangeres
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